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MISSIONS

« Elaborer une stratégie de e Assurerune veille des outils de
communication marketing mix

e Garantirle suivi et le respect du o Rédigerdes briefs et participera la
planning du projet, des livrables réflexion du conseil médias

e Négocier et gérer le budget de la e Mesurer et suivre les actions de
campagne publicitaire communication publicitaires

PERSPECTIVES D'EVOLUTION

Directeur de clientéle
Consultant

Chargé de communication

Assistant chef de publicité
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